
2008中国传媒趋势论坛
暨2008中国传媒学院奖颁奖典礼
邀请函
2008年11月8日

中国·北京·中国传媒大学

( “2008中国传媒趋势论坛”年度活动背景

     近年来，随着全球传媒技术进步和经济加速全球化，中国传媒界呈现几个明显的发展趋势：首先，新媒体在暴发式发展后进入行业整合和洗牌阶段，未来可能出现几个大的新媒体集团；其次，传统媒体经营在稳步增长中压力凸显，从寻求全国覆盖转而立足区域龙头，未来会以区域为单位出现几个龙头媒体；第三，各类媒体在竞合中界限趋于模糊，在相互依存中走向合作共赢。在这样一个挑战和机遇共存、创新和变革加速的时代，我们借一己之力，打造年度论坛，汇聚行业精英，纵论发展之势，迎接各种挑战，推动传媒进步。
( “中国传媒趋势论坛”2008-2009年度主题：创新  融合  趋势
    中国传媒大学广告学院院长黄升民预测2009中国传媒十大潮流：“大鬼下台小鬼当家，改革消沉保守回归，奢侈失声简朴主唱，高调退潮低调流行，扩张挫折收缩转向”。2008年对中国来说是不平凡的一年，经历了雪灾、地震、奥运会、奶粉风波……，对中国的媒体也是挑战的一年，经历了经营下滑、行业洗牌、诚信危机……。经济颓势影响全球，寒冬论甚嚣尘上，媒体压力重重，期盼春天来临。春天在哪里？首届中国传媒趋势论坛以创新、融合、趋势为主题，以主题演讲、互动论坛、颁奖典礼为形式，邀请知名学者、业界精英，共同聚首中国传媒大学，剖析现状，点评风云，解读趋势，推动发展。
( 活动设置
专题板块一：（11月8日上午9：30—12：00） 主题演讲                

■ 主题演讲
新旧媒体竞合背景下，广电管理政策经历调整和变革，影响是什么？
面对09传媒广告十大潮流，如何突破？春天在哪里？
上海文广集团几年如一日，架构庞大完整的新媒体产业框架，又将何去何从？
后奥运时代，央视广告整体调价，营销变革背后的启示是什么？
湖南卫视举全台之力打造快乐理念，频道品牌发展的模式是否可以复制？
CCTV5以频道为核心的广告经营与创新

08年金融品牌崛起，从招商银行看金融品牌的营销趋势？
广告经营放缓，活动营销突破，活动营销如何打造电视媒体品牌？
■ 拟邀嘉宾

国家广电总局社会管理司副司长任谦
中国传媒大学广告学院院长，《媒介》杂志社总编黄升民

上海文广新闻传媒集团总裁黎瑞刚

央视广告部主任夏洪波
湖南电视台副台长刘向群

未来广告总经理张勇
招商银行品牌管理室高级经理袁晓懋
专题板块二：（11月8日下午14：00—16：00） 互动论坛，嘉宾对话形式                

■ 第一场互动论坛：
互动主题：
前几年，“3G”、“手机电视”就被炒得沸沸扬扬，于是，除了各大手机厂商和中移动、中联通这两大运营商也期待就此再火上一把。然而，几年过去，“3G”遥遥无期，却在这个不尴不尬的状态中，杀出了一匹黑马，它就是“CMMB”。它具有鲜明的广播技术优势，信号流畅，布网简便，更重要一点，价格低廉。它的出现不光受到广电业的青睐，也引发了通信业的觊觎，因为CMMB的亮相，让跌跌撞撞不温不火的“3G”技术相形见绌，于是，一场声势浩大的产业竞争剧拉开了帷幕。从行业主导权到技术标准，从终端生产到全国布网，回顾这几年的发展历程，CMMB虽遭遇围追堵截却茁壮成长，特别是经历“国标大考”和2008年“奥运大考”，CMMB表现出色，交出了一份令人满意的答卷。
此次互动论坛，我们邀请到手机电视产业链核心机构的高层，探讨目前CMMB的发展现状如何，和电信的关系如何，和地方广电的关系如何，未来运营格局如何，会为目前的产业带来怎样的变革。
互动嘉宾：

广科院规划院院长姜文波、泰合志恒总经理李群、创意视讯总经理张辉、广东移动电视公司总经理李幼力、联想、中兴、爱国者等企业代表……
■ 第二场互动论坛：新媒体和投融资
互动主题：
奥运会后，户外新媒体广告媒体正在受到越来越多广告主的青睐，面临一个重要的井喷时期。这个时期，中国户外新媒体的发展也从群雄逐鹿、无序混战的状态走向细分化、专业化和规模化的发展趋势。一方面，锁定在机场、商超、医院、学校、社区等特定范围的环境户外媒体或者说渠道户外媒体发展迅速； 另一方面，在一轮又一轮的融资、并购、圈地、上市的风暴中成就了中国户外广告媒体走向行业整合的趋势：分众继续以收购实践着其传媒集团的梦想，航美布局机场航空广告的龙头，鼎程期待垄断列车广告市场，华视则密谋成为公交车载电视广告的老大哥……。“在这个行业，聚集了超过数亿美元的资本，而未来，中国的户外传媒市场将走进融资与大整合的阶段。”易观国际分析师高晓虎称。
互动嘉宾：

航美传媒CEO郭曼、世通华纳常务副总裁崔斌、窗外传媒CEO、高越传媒、投资机构、广告主……
专题板块三：（11月8日下午16：30—18：00） 2008中国传媒学院奖颁奖典礼          
( 参与这次高峰论坛的五大理由

1、探讨传统媒体和新媒体在新技术变革、全球化加剧、经济面临颓势的背景下如何突破、创新、融合、发展；
2、借论坛平台，与重量级、影响力媒体精英面对面对话，了解中国传媒界最新动态、趋势；

3、CMMB有望为广电业带来突破性变革，详细解读CMMB的发展以及各级广电的机遇；
4、美国次贷危机影响全球经济，国际热钱退潮，探讨面临节点的新媒体未来发展趋势和投融资方向渠道；
5、中国传媒学院奖颁奖典礼，能够了解即将过去的这一年影响中国传媒界的人物和机构的成功事迹和案例。
( 组织机构
主管单位：中国传媒大学
主办机构：中国传媒大学广告学院、《媒介》杂志
协办机构：中国传媒大学电视与新闻学院、中国广告协会电视委员会、中国广告主协会、中国新传媒产业联盟
特别咨询机构：CSM、赛立信媒介集团
电视媒体支持：CCTV、湖南卫视、安徽电视台、江苏广播电视总台、重庆卫视、内蒙古卫视、未来广告等
全程网络媒体支持：搜狐、网易、中华传媒网、中国广告网、西祠、传媒中国网、第一营销网、梅花网、中国方法网、沃华传媒网等
全程平面媒体支持：《传媒》、《广告大观》、《国际广告》、《现代广告》、《广播电视信息》、《中国广播影视》、《综艺》、《中国电子报》、《国际航空报》等
( 会务注册信息

会议地点：中国·北京·中国传媒大学
报名须知：1、请于2008年10月20日前将报名回执传真或电话通知组委会；
2、2008年10月20日至30日电话或传真通知议程安排及具体报到事项；

会议费用：A类：协办机构享受如下权益（具体细节另外约定）。
1 11月8日，中国传媒趋势论坛参会资格；
2 11月8日午宴、晚宴宴会券；

3 现场注册时发放的全套会议文件资料等一套；
4 精美时尚礼品一份；
5 会后寄送会议资料精选光盘一张。
            B类： 2380元/人，享有如下权益：
1 11月8日，中国传媒趋势论坛参会资格；
2 现场注册时发放的全套会议文件资料等一套；
3 11月8日午宴、晚宴餐券；

4 11月7日、8日两晚四星级酒店住宿，2顿酒店早餐；
5 精美时尚礼品一份；
6 会后寄送会议资料精选光盘一张。

C类： 1380元/人，享受如下权益：
1  11月8日，中国传媒趋势论坛参会资格；
2  11月8号午宴、晚宴餐券；；
3  现场注册时发放的全套会议文件资料等一套；
4  精美时尚礼品一份；
5  会后寄送会议资料精选光盘一张。

D类： 免费，提前申请，索取邀请函，享受如下权益：
1 11月8日，中国传媒趋势论坛参会资格；
其它事宜：

1、组委会可协助安排往返定票服务，费用自理。

组委会秘书处联系方式： 
活动官方网址：http://www.cnad.com/html/special/102/251/index.shtml
地址：北京市朝阳区定福庄中国传媒大学广告学院46号楼107室   

邮编：100024    
联系人及电话：李女士  022-23309019  13820209105
              马女士  010-65455641  13810560264
              张女士  010-65450353  15001181478
传真：86-10-65450353
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中国传媒大学·广告学院               《媒介》杂志

                                                      2008年10月
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